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Pred njom je jos sjajnija buducénost

oStovani Citatelji,

pred vama se nalazi rasko$na mo-

nografija koja na jednom mjestu

prikazuje tri desetlje¢a dugu ga-

stronomsku i turisticku manifesta-
ciju samoborskog kraja, Samoborsku salami-
jadu.
Kada je davne 1987. godine nekolicina entu-
zijasta, ljubitelja salame pokrenula ovu mani-
festaciju, nisu ni slutili kakav ¢e uspjeh imati
u godinama koje su slijedile. Stoga je ova mo-
nografija zahvala svim zasluznim pojedincima
koji su svoje vrijeme, znanje i iskustvo posvetili
proizvodnji Samoborske salame i njenoj pro-
mociji kroz manifestaciju na kojoj se iz godine
u godinu rado izlaze i koju se jos radije posje-
éuje.
Priprema i ¢uvanje suhomesnatih delicija tradi-
cija su nasih domadinstava i svatko od njih ima
svoju inacicu pripreme i onaj “tajni” sastojak
koji ih ¢ini posebnima. A ono Sto Samoborsku
salamu ¢ini posebnom jest domace i kvalitetno
svinjsko meso te izvorna receptura kojima je, za-
hvaljujuéi suradnji Udruge Zlatna $ajba, Grada
Samobora i Zagrebacke Zupanije, Samoborska
salama postala Zupanijskom robnom markom.

Punih dvanaest godina, koliko se nalazi na tr-
zistu kao zupanijska robna marka, Samoborska
salama zadovoljava visoke standarde proizvod-
nje i kakvoce, osiguravajuéi na taj nacin povje-
renje i vjernost potrosaca. Izniman doprinos
tome su dali ponajbolji hrvatski znanstvenici
i stru¢njaci iz podrudja proizvodnje, prerade i
marketinga mesa Veterinarskog i Ekonomskog
fakulteta SveuciliSta u Zagrebu.
Zahvaljujué¢i svom geografskom polozaju i po-
voljnoj klimi Zagrebacka zZupanija ima izniman
potencijal za poljoprivredne djelatnosti i upra-
vo smo na toj ¢injenici 1999. godine pokrenu-
li projekt zupanijskih robnih marki, s kojima i
danas prednja¢imo u Hrvatskoj. A kad robnu
marku prati i turisticka manifestacija, onda ona
poprima daleko vecu prepoznatljivost i od sa-
mog proizvoda postaje turisticki brend i jedan
od simbola grada, u ovom slucaju bisera Zagre-
backe zupanije, Samobora.
Samoborska salamijada usla je u najbolje go-
dine, a obzirom da entuzijazam proizvodaca i
posjetitelja nimalo ne jenjava, pred njom je jos$
sjajnija buduénost.
mr. Stjepan Kozié¢
zZupan Zagrebacke zupanije
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Sretan zavrSetak jedne i pocCetak nove price o salami

a pravu salamu potrebno je dobro
pogodeno vrijeme sazrijevanja,
a isto bi se moglo redi i za ideje
koje znace nove proboje, nove
mogucnosti i perspektive.
Godinama je medu entuzijastima okupljenima
oko Samoborske salamijade i Zlatne Sajbe saz-
rijevala misao o potrebi uspostavljanja nove
robne marke, ili kako se to sada kaze - brenda
- Samoborske salame.
Ideja je pocela sazrijevati 2002. godine, kada
su se poklopile neke sretne okolnosti. Samo-
borska je salamijada bila u punom zamahu, a
iz Zagrebacke Zupanije su zapuhali neki novi,
svjezi i obedavajudi vjetrovi, koji su napuhali
jedra gospodarski ambicioznih sredina i po-
jedinaca. Pokrenut je projekt osnivanja robnih
marki Zagrebacke Zupanije, a medu njima nasla
se i nasa Samoborska salama. Zasluzeno i u
pravo vrijeme.
Voditelj projekta Samoborska salama - robna
marka Zagrebacke zupanije bio je mr.sc. Josip
Kraljickovi¢, a promocija robne marke Samo-
borska salama odrzana je 18. ozujka 2005. go-
dine u Zagrebu u hotelu The Regent Esplanade
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Zagreb.

Ugovor o proizvodnji i koriStenju robne marke
Samoborska salama sklopili su s jedne strane
vlasnici robne marke - Zagrebacka zupanija i
Grad Samobor, a s druge strane prvi proizvodac
ove robne marke, poduzeée IGO-MAT d.o.o0. iz
OtruSevca. Robna marka je u Gradu Samoboru
promovirana 30. ozujka 2005. godine i to proda-
jom u trgovackom centru ERA Tornado d.o.o.

Sto je to Samoborska salama?
Samoborska salama kao robna marka Zagre-
backe zupanije je mesni proizvod u skupini
trajnih fermentiranih kobasica, proizvedena
sukladno Pravilniku o proizvodnji, nadzoru i
koristenju robne marke kojeg su donijela pogla-
varstva Zagrebacke zupanije i Grada Samobora
u ozujku 2005. godine.

Uvodne odredbe

Robna marka sastoji se od oznake marke Samo-
borska salama, koja se stavlja na utvrdenu
ambalazu prema ¢lanku 26. ovoga Pravilnika
i oznake porijekla, znak s tekstom “Proizvod
Zagrebacke zupanije”. Vizualni identitet robne

Potpisivanjem ugovora salama je krenula u ERU (kasnije
Mercator, a danas Konzum)

marke i njegovo koriStenje definirano je u Knji-
zi standarda - vizualni identitet robne marke
Samoborska salama, koja je sastavni dio ovog
Pravilnika.

Oznaka robne marke ovalnog je oblika.
Obrubljena je crvenom linijom koju s unutarnje
strane dotice bijela linija, koja se prema rubovi-
ma suzava. Oblik oznake i boje na rubovima
simboliziraju presjek salame.

Unutras$njost oznake ispunjena je stiliziranom
rijetko tkanom strukturom od lana (juta)
prirodne boje. Na toj podlozi ispisan je logotip
koji se sastoji od verbalnog i figurativnog dijela.
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Verbalni dio ¢ini ime robne marke s time da je
“samoborska” napisan malim tiskanim slovima
crne boje, a “salama” velikim tiskanim slovima
crvene boje, koje su definirane u Knjizi stan-dar-
da. Iznad posljednja dva slova (k i a) u rijeci
“samoborska” nalazi se stilizirano licitarsko srce,
crvene boje, koje ¢ini figurativni dio logotipa.

Proizvodnja i kakvoéa mesa

za proizvodnju robne marke
Samoborska salama

Robna marka proizvodi se u registriranim objekti-
ma za proizvodnju, preradu i uskladisStenje proiz-
voda zivotinjskog podrijetla, koji imaju sjediste
na podru¢ju Grada Samobora u Zagrebackoj
Zupaniji, vode se u Upisniku nadleznog tijela, a
proizvode sukladno vazeéim zakonskim propi-
sima i ovom Pravilniku.

Robna marka proizvodi se od svinjskog mesa
proizvedenog od svinja krizanaca: nerasta
Svedski landras i krmace veliki yorkshir te od
bijele oplemenjene njemacke svinje.

Tezina tovljenika pri klanju mora biti minimalno
130 kilograma, minimalne starosti od 18 mjese-
ci. Pri ovoj tezini meso je dovoljno kompaktno, a
slanina zadovoljavajuce zrela.

Robna marka Samoborska salama spravlja se od
svinjskog mesa I. kategorije:

- iskoStenog buta i karea te ledne slanine.

Osim svinjskog mesa 1. kategorije iz stavka 1.
ovog Clanka, smjesi se moze dodati do 10%
svinjskog mesa II. kategorije:

- lopatica, koju je potrebno u slucaju koristenja
za ovu vrstu proizvoda pazljivo obraditi,
odstranjujudi joj ovojnice, tetive, krvne Zzile te
lose iskrvavljene dijelove. Ledna slanina mora
biti zrela, svijetle boje, karakteristi¢énog mirisa.
Osnovni sastav smjese za robnu marku ¢ini
svinjsko meso I. kategorije i ledna slanina u
omjeru 85:15.

Proizvodnja robne marke
Samoborska salama

Tehnoloski proces proizvodnje Samoborske
salame:

1. priprema sirovine - hladenje i rasijecanje,
iskostavanje i priprema mesa I. kategorije i
¢vrstog masnog tkiva

cijedenje i zrenje mesa

smrzavanje ¢vrstog masnog tkiva
salamurenje mesa i slanine

usitnjavanje mesa i slanine

dodavanje zacina

nadijevanje

podvezivanje salame Spagom

PN A WD

hladno dimljenje

10. zrenje (fermentacija)

11. opremanje proizvoda: stavljanje etikete i
privjesnice

12. stavljanje u promet

Pakiranje i ¢cuvanje robne marke
Samoborska salama

Robna marka Samoborska salama na trziste do-
lazi u umjetnom ovitku u kojem je i suSena. Po
sredini je omotana papirnom ambalazom s oti-
snutim karakteristicnim dizajnom, odredenim
istrazivanjem trzista nakon ponudenih prijedlo-
ga koje je sastavio tim struc¢njaka dizajnera an-
gaziranih za potrebe projekta.

Na vrhu se nalazi privjesnica ovalnog oblika
koja je prirodnim vezivom privezana i dizajnom
prati omot papirne ambalaZze.

Tijekom skladiStenja, distribucije i prodaje, u
kucanstvu, odnosno kod potrosaca, salama se
mora ¢uvati na temperaturi do 8°C.

Organolepticka svojstva robne
marke Samoborska salama
Vanjski izgled

Robna marka pripada skupini trajnih fermenti-
ranih kobasica, mesni je proizvod duzine 37-40
cm i Sirine 42-47 mm. Zasticena je umjetnim
ovitkom koji je kod suhe salame jednako relje-
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fno naboran. Ovitak je transparentan i omogu-
¢uje vidljivost sadrZaja, koji je jednakomjerno
rasporeden. Salama je s oba kraja vezana Spa-
gom. Crveno smede je boje.

Poprecni presjek

Poprec¢ni presjek je Zive crvene boje, jedna-
komjerno rasporedenih komadi¢a mesa i
slanine, s ponekim zrnom papra. Masne jedinice
su bijele boje, a njihov sadrzaj iznosi od 10 do
15% presjeka.

Miris

Izrazito je ugodna mirisa na fermentirano svinj-
sko meso s blagim primjesom dima.

Okus

Blago slankastog, punog okusa karakteristi¢nog
za suhomesnate fermentirane proizvode. Visoke
jesnosti.

Nadzor proizvodnje i kvalitete robne
marke

Nadzor proizvodnje svinja, kakvole mesa za
preradu, tehnologije proizvodnje, susenja i di-
mljenja salame, ¢uvanja, stavljanja u promet i
provjeru kakvoce proizvedenih salama, obav-
ljaju zakonom propisane institucije i Sluzba
nadzora, a na temelju vazeéih zakonskih pro-
pisa i Pravilnika. Sluzba nadzora ima pet ¢la-
nova u sastavu: predstavnik Zagrebacke zupa-
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nije, predstavnik Grada Samobora, predstavnik
Udruge Zlatna Sajba, predstavnik veterinarske
stanice i predstavnik proizvodaca koji koriste
tehnologiju i proizvode robnu marku Samobors-
ka salama. Clanove SluZbe nadzora imenuje Po-
glavarstvo Zagrebacke zupanije uz suglasnost
Grada Samobora, a na prijedlog Upravnog odje-
la za poljoprivredu, ruralni razvitak i Sumarstvo
Zagrebacke Zupanije.

Sluzba nadzora za svoj rad odgovara vlasnici-
ma robne marke. Sluzba nadzora utvrduje da li
svaki proizvodac svinja, kao i svaki proizvodac
salame koji zeli proizvoditi robnu marku, ispu-
njava minimalne tehnicko-tehnoloske uvjete za
proizvodnju. Stavljanje robne marke u promet
proizvodaci su duzni prijaviti Sluzbi nadzora.

Koristenje robne marke
Samoborska salama

Vlasnici robne marke su Zagrebacka Zupanija i
Grad Samobor.

Robnu marku moze proizvoditi proizvodac¢ koji
prihvati proizvodnju isklju¢ivo u skladu s ovim
Pravilnikom, odnosno propisanim tehnoloskim
procesom proizvodnje te posjeduje opremu,
strojeve i prostorije navedene u ovom Pravilni-
ku. Na zahtjev proizvodaca koji ispunjava uvjete
iz ovog Pravilnika, vlasnici robne marke, putem

Mr.sc. Josip Kraljickovi¢, voditelj projekta

Ugovora o koriStenju robne marke Samoborska
salama, daju proizvodacu pravo na proizvodnju
i koriStenje robne marke.

Samoborska salama je rezultat trogodisnjeg
znanstveno-istrazivackog projekta “Stvara-
nje Samoborske salame kao zupanijske robne
marke”.

Razvoj nastanka projekta:

- ozujak 2002. - Zagrebacka Zupanija pokrenu-
la je projekt, izraden je koncept projekta (Up-
ravni odjel za poljoprivredu, ruralni razvitak i
Sumarstvo Zagrebacke zZupanije) i predstavljen
na Salamijadi 2002. godine

- svibanj 2002. - Poglavarstvo Zagrebacke
Zupanije prihvatilo projekt

SAMOBORSKA SALAMA KAO ROBNA MARKA

- 30. listopada 2002. - Zagrebacka Zzupanija,
Grad Samobor i Udruga Zlatna Sajba potpisuju
Sporazum o medusobnim pravima i obvezama
u izradi projekta

- studeni 2002. - Poglavarstvo Grada Samobora
prihvatilo je projekt

- rujan 2003. - Ministarstvo poljoprivrede i Su-
marstva putem VIP-a prihvatilo je projekt

Voditelj projekta:
mr.sc. Josip Kraljickovié
Voditelj marketinskog dijela:
prof.dr. Tihomir VraneSevic¢
Voditelj tehnoloskog dijela:
prof.dr. Bela Njari

Financiranje projekta:
Zagrebacka zupanija: 250.000 kuna
Grad Samobor: 150.000 kuna

MPS putem VIP-a: 232.000 kuna
UKUPNO: 632.000 kuna

Suradnici na projektu:
Gordana Subar, dipl.ing.

Ivanka Bis¢an, dipl.ing.

Damir Pejakovic, dipl.ing.
Robert Crep, dipl.ing.

Zdravko Runtas

Bozo Runtas

Mario TeliSman
Stjepan Benda
Dubravko Vidu¢, dr.sc.
Danijel Karolyi, dr.sc.
Branka Ljubisi¢, dr.sc.
Damir Kovaci¢, doc.dr.

Suradnja s drugim institucijama:
- Ekonomski fakultet SveuciliSta u Zagrebu

- Veterinarski fakultet SveuciliSta u Zagrebu

- Udruga Zlatna Sajba

- Agronomski fakultet Sveucilista u Zagrebu
-Veterinarska stanica Samobor i druge veterinar-
ske stanice na podrudju Zagrebacke zZupanije

- Ministarstvo poljoprivrede, Sumarstva i vod-
nog gospodarstva

- Hrvatski zavod za poljoprivrednu savjetodavnu
sluzbu

- Hrvatski stocarski centar

- Turisticka zajednica Zagrebacke zupanije i TZ
Grada Samobora

- poljoprivredne zadruge i udruge

Stadiji istrazivanja:

1. Izbor proizvodaca suradnika na projektu
2. Definiranje koncepta proizvoda

3. Definiranje organizacije proizvodaca

ZAGREBACKE ZUPANIJE

Anketa potroSaca
Test potrosaca
Histoloske i laboratorijske analize

N ok

Izbor tehnologije proizvodnje i pasmine
svinja

8. Izrada marketing plana

9. Nadzor

10. Promidzbene aktivnosti

Samoborsku salamu proizvodi: IGO-MAT d.o.o0.,
Otrusevec 17/6, Bregana

Samoborsku salamu sljubljujemo:

- s laganim crnim vinima

- s bijelim suhim i polusuhim vinima

- s voénim rakijama

- posebno s markama vina Kraljevina Zelina i
Portugizac PleSivica

U Zagrebu, travanj 2005. godine

Voditelj projekta:
mr.sc. Josip Kraljickovié
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Zdravko Runtas (IGO-MAT): Samoborska salama kroz sve ove godine

ako izrada salama i kobasica u samo-

borskom kraju ima stoljetnu tradiciju,

tako je bilo nezamislivo da si po stru-

i mesar, a da “za svoj gust” ne radis

razne salame, ¢eSnofke, krvavice...
Na jednoj od Samoborskih salamijada “otvorila
se” i kategorija Profesionalnih proizvodaca sala-
ma, na koju smo se prijavili i dobili nasu prvu
Veliku zlatnu Sajbu.
Tih se godina rodila i ideja o stvaranju robne
marke Samoborske salame. Projekt je trajao Ce-
tiri godine i zavrSio 2005. U projektu su, osim
Zagrebacke zupanije, Grada Samobora i nase
tvrtke IGO-MAT, sudjelovali i stru¢njaci Agro-
nomskog, Veterinarskog i Ekonomskog fakul-
teta u Zagrebu. Svi su oni, u svom segmentu
djelovanja i sa stru¢nog stajalista, analizirali ci-
jeli postupak izrade salame: od pasmine svinja,
njihovog uzgoja, proizvodnje i susenja, pa do
izgleda etikete i plasmana na trziste.
Nakon zavrSetka projekta 2005. godine Samo-
borska je salama postala dostupna u mesnica-
ma IGO-MAT-a i u Era Tornado trgovackom
centru. IGO-MAT je tada postao i bio prvi pro-
fesionalni proizvoda¢ Samoborske salame kao
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robne marke Zagrebacke Zupanije. Tada je tvrt-
ka poslovala s vrlo ograni¢enim proizvodnim
kapacitetima, s desetak zaposlenih, a proizvode
prodavala u svega tri mesnice u Zagrebu.
Proizvodni kapaciteti proizvodnje Samoborske
salame u to su vrijeme bili svega 1000 komada
godisnje, da bi nakon daljnjeg razvijanja robne
marke i dodatnih ulaganja narasli na 100 000
komada godisnje.

Godine su prolazile, a IGO-MAT se polaganim,
ali sigurnim, koracima razvijao, a zajedno s
njime, tehnoloski i marketinski, i Samoborska
salama. Odradene su desetine sajmova i brojne
prezentacije po cijeloj Hrvatskoj, a u razdoblju
od 2005. do 2008. godine Samoborska salama
postala je dostupna na trziStu cijele Hrvatske
putem trgovackog lanca Spar te u Zagrebu u
Konzumu, Metrou, Mercatoru, Billi, mesnica-
ma IGO-MAT-a, kao i u jo$ 20 manjih trgovina,
mesnica i delikatesnih ducana.

Dolaskom recesije prodaja salame pocela je
padati. Jedan od razloga je bio i taj Sto je bila
dostupna jedino kao cijela (600 - 650 grama),
komadno, kao proizvod viseg cjenovnog ranga.
Drugi razlog je bio i to $to su centri trazili sve

vece i veCe rabate, ali i sve nize cijene. Kao re-
zultat svega navedenoga, Samoborsku salamu
polako smo povladili iz trgovackih centara, da
bi danas, u 2017. godini, nasa salama bila dos-
tupna samo na policama Spara, i to kao robna
marka.

Kroz cijelu se ovu pricu o Samoborskoj salami
razvijao i IGO-MAT. Trenutno imamo 8 malo-
prodajnih mjesta, a broj zaposlenih narastao je
na sedamdesetak. Veliko se proSirenje dogodilo
zaklju¢no s 2014. godinom, kada smo nakon
trogodisnjeg projekta dobili djelomi¢an povrat
sredstava od EU. Ukupno smo kroz te tri godine
u zgradu i opremu ulozili 20 milijuna kuna, od
cega smo preko europskih fondova dobili 6,3
milijuna kuna.

Dosli smo do toga da se danas vise od 80% na-
Sih proizvoda proda u nasih osam maloproda-
ja. Tako je i sa Samoborskom salamom, koja
se, osim u Sparu, ne moze kupiti nigdje osim u
nasim mesnicama. Na taj smo nacin postali pre-
poznatljivi te u potencijalnim kupcima pobudili
“osjec¢aj dodane vrijednosti”. Osim toga, prezen-
tiramo se kao “mesnica iz Samobora” koja nudi

meso i mesne delicije vrhunske kvalitete.
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Samoborska salama kao ogledni primjer

pravljanje markama prva je knjiga
iz podrudja upravljanja markama
(brendovima) na hrvatskom jeziku,
a izasla je u rujnu u izdanju Accen-
ta. U njoj ugledni profesor Tihomir VranesSevié¢
s Katedre za marketing na zagrebackom Eko-
nomskom fakultetu kroz 8 poglavlja pojasnjava
vaznost marke i upravljanja markom, bavi se
njenim identitetom i iskoriStavanjem, mjere-
njem vrijednosti, fenomenom privatnih maraka
te nudi i pregled hrvatskih maraka, odnosno
brendova. Veliku cjelinu ¢ine i poslovni sluca-
jevi, izabrani zbog specifi¢nosti koncepata stva-
ranja i upravljanja markama, a medu inima tu
posebno mjesto zauzima i Samoborska salama,
kao robna marka Zagrebacke zupanije.
Prated¢i proces izgradnje identiteta marke Sa-
moborske salame i njenog pocetnog lansiranja
na trziSte, VraneSevi¢ isti¢e vaznost obavljenih
trzisnih i tehnoloskih istrazivanja koji su rezul-
tirali konceptom marke Samoborske salame
kao tradicionalnog, prirodnog, “ru¢no” rade-
nog proizvoda koji se isti¢e odlicnim okusom,
mirisom i konkurentnom cijenom. Detaljno je
opisan i proces izrade vizualnog identiteta Sa-
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moborske salame kroz sistem “fokus grupa”, uz
prikaz razvoja idejnog rjeSenja prema konac-
nom izgledu, nakon kojeg je Samoborska sala-
ma konac¢no bila spremna kao regionalna robna
marka krenuti u potragu za svojim mjestom na
trzistu delikatesnih proizvoda.

Vranesevi¢ navodi da Samoborska salama sada
zahtijeva snaznu marketinsku potporu i daljnje
podizanje kapaciteta proizvodnje ukljucenjem
novih proizvodaca, kako bi usla u grupaciju
profitabilno pozicioniranih proizvoda na trzi-
stu, uz konstataciju da je ovaj koncept kreiranja
regionalne marke vazan i kao moguca smjer-
nica za daljnji razvoj prema registraciji oznake
izvornosti i zemljopisnog podrijetla, Sto ¢e biti
iznimno vazno prilikom ulaska Hrvatske u Eu-
ropsku uniju.

Citat iz knjige Upravljanje markama
Vrijednost poticanja proizvodnje zdravih proi-
zvoda radenih na tradicionalni nacin uocila je i
uprava Zagrebacke Zupanije koja je slijedom toga
na trziste plasirala nekoliko do tada generickih
proizvoda, medu kojima je i Samoborska salama
— konkurentni, domadi, prirodni proizvod izni-
mne kakvoce. Osim sto se takvim, sada prepo-
znatljivim proizvodom, obogatila gastronomska
ponuda regije, time se potice i razvoj ruralnog
prostora te ofuvanje nacionalnog identiteta, a
proizgvodacima se omogucuje veca konkuren-
tnost, visi dohodak i bolji standard. Tako se ide
ukorak s trendovima na globalnom trgistu koji
nameéu kreiranje skupa asocijacija vezanih za
prehrambene proizvode po kojima ce se oni ra-
glikovati od proizvoda konkurencije, Sto rezul-
tira jedinstvenim pogicioniranjem u svijesti po-
trosaca. Regionalna marka, osobito ona koja je
zasticena 1 registrirana oznakom gemljopisnog
podrijetla i/ili ognakom izvornosti hrane, pri-
donosi jacanju povjerenja potrosaca u kvalitetu
proizvoda iz neposredne okoline, povelavajuci
pri tome prepoznatljivost i turisticku privlacnost
cjelokupne regije.

SAMOBORSKA SALAMA KAO ROBNA

Samoborska salama kao
upakirani proizvod na
policama trgovina

Medu vrhunskim
hrvatskim markama

svoje je mjesto nasla i
Samoborska salama

MARKA ZAGREBACKE ZUPANIJE

[ UPRAVLJANJE

 MARKAMA

BRAND MANAGEMENT

ACCENT

Samoborska Varijante u razvoju designa
Samoborske salame.
Put do konacnog rjesenja
L4 o\’sko v P
MmO “\Ps dugacak je i mukotrpan.
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